
 CASE STUDY

مشروع      إلى مبيعات صفر من
للنمو  قابل

مبنية           بخطة فعلية مبيعات إلى أطفال مستلزمات متجر حوّلنا كيف
. والبيانات   الاختبار على

قابلة         نتائج • أذكى قرارات • أوضح استراتيجية
للقياس



البداية  01

الإعلانات      في تكن لم المشكلة
فقط

 . بيع           عملية أي يحقق لم لكنه أطفال، مستلزمات يبيع كان المتجر
الإنفاق            زيادة محاولة قبل نفسه المتجر أساس من العمل بدأ لذلك

الإعلاني.

؟     أولًا تغييره تم الذي ما

ارتباطًا          وأكثر أحدث منتجات واختيار القديمة المنتجات إزالة •
بالترند.

. الشراء        فرص لتوسيع الأطفال ألعاب قسم إضافة •
عرض           لخلق الأقسام لبعض عروض على المورد مع التفاوض •

أقوى.

منتج     عن البحث يكون    Winnerقبل لازم كان ،
. الاختبار    يستحق عرض عندنا



الاختبار  02

نظام     إلى التخمين  Testingمن
واضح

01Tracking

. الوينر        المنتجات لتحديد المنتجات أغلب واختبار التتبع مراجعة

02 Creative Testing

. الوينر        للمنتجات تسويقية وزاوية كريتف من أكثر اختبار

03Production

. للبيع         قابليتها أثبتت التي للمنتجات متعددة وتصاميم فيديوهات إنشاء

04 Price Testing

رفع        بهدف البيع نجاح بعد الأسعار .ROASاختبار

05Upsell

خطة   الطلب     Upsellبناء قيمة متوسط .AOVلرفع



التحليل  03

سلوك      على اتبنى الإعلاني القرار
العميل
مراجعة   العميل      Clarityو Analyticsتمت ومشاكل الذروة أوقات لفهم

عرض        Funnelأثناء  توقيت لتحسين الملاحظات استخدام ثم الشراء،
. والنقر     الوصول تكلفة وتقليل المحتوى

عنه؟    نبحث كنا ماذا

داخل      العميل يتوقف أين •
الشراء؟  رحلة

أكثر      الجمهور يكون متى •
؟ تفاعلًا

إشارات      تعطي منصة أي •
للحملات؟  أفضل

نخفض    كيف •  CPC / CPM 
بجودة    التضحية بدون

الزيارات؟



النتائج  04

أرقام     إلى تتحول بدأت الاختبارات

800
المنتج    على إنفاق

الوينر

2,138
إيرادات

2.6
ROAS

صرف         تم الوينر، للمنتج الاستراتيجيات أفضل اختيار وتحقيق  800بعد
يقارب      2,138إيرادات  الإعلاني الإنفاق على .2.6بعائد

  : إنفاق      الملف داخل لاحقة توسع لقطة  2,400وفي
إيرادات   أي  6,996مقابل ،  2.9ROAS ≈.



05  CRO

الزيارات    بشراء نكتفِ لم

على    العمل وتجربة       CROتم الصفحة في التحسين نقاط ومراجعة
الاسترجاع         وسياسات العميل تجربة تطوير مع بالتوازي الشراء،

. الشراء       تكرار دعم بهدف العملاء وخدمة والاستبدال

الموثقة   التوسع لقطة

6,996 ÷ 2,400  ≈2.9 ROAS



النمو  06

نمو      خطة إلى ناجحة حملة من

رفع          إلى العمل انتقل للبيع، المنتجات قابلية إثبات خطة   AOVبعد وبناء
. منفردة      حملة على الاعتماد بدل موسمية

White نوفمبر Friday

القدامى  +    العملاء استعادة مبيعات أعلى

Winter ديسمبر Glow

زيادة   +   بالعلامة الوعي AOVتعزيز

New  يناير Year Glow

الجديدة     السنة عروض أثناء التوسع

اختيار      ثم المنصات، اختبار العمل   TikTokتم لاستكمال
. الاختبار    نتائج على بناءً



الخلاصة  07

  : بناء  الأهم قابل  Systemالنتيجة
للتكرار

  . التحول       مبيعات« وحققنا إعلانات »شغّلنا ليست هنا القصة
ثم            والعرض، المنتج من تبدأ عمل دورة بناء في كان الحقيقي

. التوسع         ا وأخيرً التحويل، تحسين ثم السلوك، قراءة ثم الاختبار،

Offer

العرض

Test

اختبار

Learn

تحليل

Optimize

تحسين

Scale

توسع

النتائج  أبرز

منتج        إلى مبيعات صفر من الانتقال •Winner. بالاختبار   مثبت

تحقيق   • 2.6ROAS       توثيق ثم الوينر، المنتج مرحلة ROAS في
 2.9≈. لاحقة     توسع لقطة في

من      العمل نطاق توسيع •Ads  إلى     Analytics + CRO + AOV
    + Retention + Seasonal Planning.



  … كانت      واحدة لقطة تكن لم الجديدة النتائج
نمو  3 .     إشارات الأداء          لقطات أضفنا لذلك النتائج ونوسع الأداء نثبت بدأنا وربحية، مبيعات أول تحقيق بعد

كاملة  Dashboard :الجديدة  ، والطلبات     المبيعات وملخص المنتج، .محتوى
0
1

Dashboard    والطلبات النشاط استمرار يوضح

0
2

المنتج  محتوى

0
3

والطلبات   المبيعات ملخص



منظومة     إلى مبيعات صفر  Growth من
للاستمرار  قابلة

ZERO

مبيعات  صفر

REBUILD

بناء   إعادة
العرض

TEST

اختبار 
المنتجات 
والكريتف

WINNER

ROAS 2.6

          : أن   يوضح وهذا الربحية، بداية بعد جاءت الجديدة النتائج أقوى أصبحت القصة
عليه             البناء يمكن نمو مسار فتح بل فقط، مؤقتة مبيعات يخلق لم .السيستم

Winner Product → Cash Flow → Optimization → Sustainable 
Growth
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