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المشكلة — 01

    … شبه  المبيعات لكن موجود المتجر
متوقفة

في             متعددة ومشكلات محدود ترافيك مع لكن فترة، منذ قائمًا كان المتجر
مبيعات           صناعة على ا قادرً وحده الإعلاني الإنفاق يكن لم الشراء الأول .تجربة المشهد

معدومة   • شبه .مبيعات

ضعيف  • .ترافيك

شراء     • وتجربة تقنية مشكلات
جاهزة  .غير

كل      • بإصلاح تسمح لا ميزانية
ا   فورً الموقع .مشكلات

: يكن    لم الحقيقي السؤال
الترافيك؟   نزود كيف

الـ:      داخل العميل يتوقف أين  بل
Funnel؟



التشخيص — 02

التسرب    نقطة كشفت البيانات

الـ        أظهرت العميل، رحلة واختبار الموقع تحليل العملاء   Metricsبعد أن
        . نفس     على الإنفاق زيادة أن اتضح هنا للسلة الإضافة مرحلة عند يتوقفون

حلها     بدل المشكلة ستضخم .المسار

TRAFFIC

زيارة

PRODUCT

اهتمام

ADD TO CART

توقف

PURCHASE

ضعيف

 : لا   القرار التحويل    Scaling التشخيصغيّر مسار إصلاح .قبل



المؤقت  — 03 الحل

   … مسار     بنينا الموقع إصلاح نستنى ما بدل
بديل  بيع

Landing Page + Social

الاحتكاك   Landing Page إنشاء • نقاط .لتجاوز

التعليقات      • كل على والرد السوشيال .تنشيط

حديثة        • وصور فيديوهات لتصوير المتجر صاحب توجيه
مناسب  .بأسلوب

الصرف     • زيادة قبل المحتوى .تحسين

Instagram Messages

الميزانية      • تشتيت بدل محددة منتجات .اختيار

حملات  • على  Messages تشغيل  مباشرة
Instagram.

من          • أقل بتكلفة مؤقت بيع مسار إلى المحادثة تحويل
الجاهز     غير الموقع على .الاعتماد



الفكرة  — 04 إثبات

الموقع      إصلاح قبل بدأت المبيعات
بالكامل

83
محادثة

3.62 SAR
المحادثة  تكلفة

مجرد      تكن لم هنا الأهم  النتيجة
Messages      المنتج أن إثبات بل أرخص؛
التحويل       مسار نغيّر عندما بيعه يمكن

في     إضافية ميزانية ضخ  Funnel بدل
.معطّل

حقيقي Cash Flow أول



إلى    — 05 الربح من
البنية

الـ  أصل   Cash Flowاستخدمنا لإصلاح
المشكلة

الموقع            تحسين في الاستثمار الممكن من أصبح جيد، ربح تحقيق بعد
سيولة        SEOوالـ وجود قبل شيء كل إصلاح محاولة .بدل

CASH FLOW

أولية  مبيعات

WEBSITE

الموقع  تعديلات

SEO

الظهور  تحسين

SEASON

الموسم  استغلال

         : نبدأ   ثم البنية، نصلح ثم ، أولًا سيولة نخلق ا مهمً كان الترتيب
.التوسع



التوسع — 06

  … الـ   بدأ البنية تجهيز  على Scalingبعد
TikTok

113,960
Impressions

1,019
Clicks

0.92 SAR
Avg. CPC

57
Conversions

حملة  أفضل

31 Conversion • 10.18 SAR / 
Conversion



الخلاصة — 07

   … تغيّرت   ولذلك الإعلان التشخيصسبق
النتيجة

DIAGNOSE

الـ  Funnelتشخيص

BYPASS

بديل   بيع مسار

CASH FLOW

سيولة  تحقيق

FIX

الموقع  إصلاح

SCALE

التوسع

الحل     تكن لم الصرف .زيادة

المبيعات          باب فتح اللي هو العميل يتسرب أين فهم
.والنمو


	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8

