


ساحة التتار

SIGN UP TO THE GAME
Scaling New Players

 & Testing محدودة إلى منظومة Pixel Data من
Optimization لاكتساب لاعبین جدد

SNAPCHAT  •  META  •  TIKTOK



PHASE 01 • THE MISSION

THE CHALLENGE

للاعبین الجدد Scaling المطلوب كان بناء مسار …Sign Ups مش مجرد زیادة

.بدل الاعتماد على الاشتراكات القدیمة New Players زیادة الاشتراكات مع التركیز على •

.مع التوسع Cost Per Result خفض •

.أكبر Data بدل انتظار حجم Pixelالاستفادة من الداتا القلیلة الموجودة على الـ •

 للوصول إلى تركیبة Campaign Structureو Creativeو Audience اختبار أكثر من •
.قابلة للتوسع

 الھدف الحقیقي: نعرف أین یوجد اللاعب الجدید الأرخص… ثم نضاعف
.الوصول إلیھ



PHASE 02 • ACCOUNT 
DIAGNOSIS

START WITH DATA

قبل ضخ المیزانیة Pixelبدأنا بتحلیل الحساب والـ

.رغم محدودیتھا Pixelتم تحلیل الداتا المتاحة على الـ •

 Algorithmتعتمد على الـ Smart Campaign تم بناء •
.Sign Ups لاختبار قدرة المنصة على إیجاد Max Bid مع

 النتائج لم تكن على المستوى المطلوب، فتم إیقافھا بدل •
.Budget استنزاف

 ؛Scalingوحده لن یصنع الـ Algorithmالاستنتاج: الـ •
.یدوي أذكى للجمھور والكریتف Testing نحتاج

TEST → READ → KILL 
FAST

 Optimization إیقاف الحملة الضعیفة كان أول
 حقیقي؛ المیزانیة لازم تنتقل للمسار اللي یثبت نفسھ

.بالأرقام



PHASE 03 • FIND THE WINNER

AUDIENCE TEST

Broad + Lookalike فتحوا أول باب حقیقي للـScaling

 Broad بدل الاعتماد على جمھور قدیم، تم إطلاق
 لاستكشاف مستخدمین جدد مشابھین لطبیعة اللعبة، مع

Lookalike / Balance داخل السعودیة.

18
Sign Ups

$95
Spend

$5
CPR

 Winner Signal: Newھنا ظھرت الـ
Audience + Low CPR.



PHASE 04 • WINNER 
OPTIMIZATION

DON'T JUST WATCH IT WIN

بدأنا ننقل المیزانیة للكریتف الذي یجیب اشتراكات فعلیة

.في الأداء Drop متابعة مستمرة للحملة لمنع أي •

 الذي لا یعمل بدل توزیع المیزانیة على كل Adإیقاف الـ •
.الكریتفات

.Sign Upsضخ المیزانیة في الكریتف الأعلى تفاعلاً و •

 من نتیجة جیدة إلى قاعدة لاختبارات Winnerتحویل الـ •
.التوسع التالیة

13 Sign Ups • $70 Spend • $5 CPR



PHASE 05 • SCALE THE SIGNAL

MULTIPLE BUCKETS

بدل ما نستھلك نفس الجمھور Winnerوسعنا الـ

Duplicate Winner Low-Spend Creative Test

 ورسالة مختلفة، وبالتوازي عزلنا الكریتف الأقل صرفًا في Winner جدید بكریتف Bucket للوصول إلى Duplicate تم عمل
Campaign مستقلة لمعرفة إمكانیتھ الحقیقیة.



PHASE 06 • TARGETING PIVOT

REFINE THE PLAYER

بعد البیانات جاء قرار تضییق الجمھور: رجال +25

 أكثر Target مع أ/ زیاد تم الاتفاق على Meeting بعد •
.+تحدیدًا: رجال فقط من عمر 25

 جدیدة Campaigns تم إیقاف الحملات السابقة وإنشاء •
.بالاستھداف المتفق علیھ

 Optimizing تمت متابعة النتائج وإیقاف الحملة الأضعف ثم •
.للحملة الأفضل

10
Sign Ups

$87
Spend

$8
CPR



PHASE 07 • CREATIVE & 
ATTRIBUTION

CHANGE THE VARIABLE

بدل تكرار نفس الفرضیة Attributionاختبرنا الفیدیو والـ

.جدیدة باستخدام الفیدیو الإعلاني Campaign Test إطلاق •

.لاختبار قراءة مختلفة لمسار التحویل Attribution تغییر •

 Winnerمن الـ Cost Per Result النتیجة كانت أعلى •
.أساسي Scaling السابق؛ وبالتالي لم یتم التعامل معھا كمسار

3
Sign Ups

$38
Spend

$12
CPR



PHASE 08 • META PROBLEM 
SOLVING

WHEN THE PLATFORM 
BLOCKS YOU

ومسار الظھور Format رفض الإعلان لم یوقف الاختبار… غیرنا

.بالفیدیوھات Instagram تم كتابة محتوى إعلاني وإطلاق حملة •
.لمحاولة حل المشكلة Placements بعد رفض الإعلان تم تغییر •

.مع استمرار الرفض، تم تغییر مقاس الفیدیو بدل تكرار نفس الإعداد •
 Entry Point مختلفة لضمان وجود أكثر من Designs بعدة Carousel تم إطلاق •

.یجذب المستخدم ویقوده للتسجیل

VIDEO REJECTED

↓
PLACEMENTS + RESIZE

↓
CAROUSEL TEST



PHASE 09 • TIKTOK READINESS

FIX THE IDENTITY FIRST

TikTok لم یُطلق لمجرد الحضور… كان لازم الـIdentity تظھر صح

 لحین ربط السوشیال بالحساب TikTok تم تأجیل إطلاق حملة
 الظاھرة للمستخدمین لم تكن بالشكل Identityالإعلاني، لأن الـ

.والاسم المطلوبین

 قبل ما نضمن إن اللاعب Traffic المنطق: ما نشتریش
.صحیحة Brand Identity شایف



PHASE 10 • PERFORMANCE MAP

THE TESTING MAP

التالي Scalingكل حملة كانت خطوة في قرار الـ

Broad + Lookalike 18 Sign Ups $95 Spend $5 CPR

Duplicate Winner 13 Sign Ups $70 Spend $5 CPR

Creative Test 6 Sign Ups $44 Spend $7 CPR

Men 25+ 10 Sign Ups $87 Spend $8 CPR

Video + Attribution 3 Sign Ups $38 Spend $12 CPR

 تغییر → Duplicate → اختبار → إیقاف → نقل میزانیة :Decisions واحدة؛ جاء من سلسلة Campaign لم یأتِ من Winnerالـ
.Creative/Attribution Test → جمھور



FINAL • GROWTH SYSTEM

FROM DATA TO PLAYERS

الشغل الحقیقي كان في إدارة سلسلة الاختبارات… مش تشغیل إعلان

01

Diagnose

02

Test

03

Find Winner

04

Optimize

05

Scale

06

Refine

 Process النتیجة الأھم: الوصول إلى لاعبین جدد بتكلفة تسجیل منخفضة نسبیًا في أفضل الاختبارات، مع بناء
.واضح یحدد متى نوقف، متى نكرر، ومتى نوسع

SIGN UP → LEARN → OPTIMIZE → SCALE


